Ademas de
involucrar a tus
empleados, puedes
aprovechar para
implicar a clientes

#r cxplica Mercedes Aldecoa, directora
de Tupatrocinio.com. Y en contra de la
creencia peneral, los patrocinios no estan
sclo al aleance de las grandes compariins
Mo sdlo Fernando Alonso. Eldmbito local,
la imaginacidn v el apoyo en especie son
algunas soluciones para mejorar la imagen
de i empresa, promocionar tus produc
tos, vincular t negocio a scciones solida-
rias —en el mds amplio sentido, desde
patrocinar al equipo de fotbol de un cole-
gio de nifos con problemas de audicidn
gjue estid en la misma calle en la que tencs
tu fdbrica hasta patrocinar un hogar de
acogida pam mujercs malirmtadas— y tener
la oportunidad de relacionarte con tu
piiblico objetivo v diferenciarte de tus
competidores. “Se piensa que un patrci-
nio requiere grandisimas inversiones de
dinero, v no tiene por qué ser siempre ast
Hay otro tipo de actos, mds alld de la For-
matla 1, encantados de que colabores por
GO0 euros. Ademis de ka colaboracidn eco-
nomica, hay que [ener en cuenta que tam-
bien se puede colabormar en especie, en
recursos humanos, en intercambios”,
matiza Aldecoa

i Patrocinar a toda costa¥ Desde organizar
un pequeio tomeo de golf para reanir a
clientes actuales v potenciales y donar ¢l
dinero recaudado por la inscripcidn a )

L T il Y i i
extraescolares

patrocina actividades

vinculadas con tu actividad o valores

Coste: 1.200 euros al af0. En especie.
Caracteristicas: Patrocinio extrasscokar
e escuelas para discapacitadas, Colegios
O institutos icales.
Estrategia: Asociado, bien a tu actividad
principal o béen @ tus valores, le permite
legar  fu pdblico obietivo con una cam
amable, tamto si son clientes como si san
proveadores familares de los jivenes) En

Acuerda con una ONG un
programa de voluntariado

Coste: Sin coste. En espacie.
Caracteristicas: Accicn socil,
Estrategiac La mayosia de las ONG

no tienen mas remedio que nutrirse de
vilUnEETRDS universitanos, muchos de
ellos con mas volimtad que conocimien-
ta5 La posibilidad de contar con volunta:
rios ya formadcs, alre las puenas a na
colaboracion mas estable con las ONG.
En funcion de tus valores y de a forma-
cion de tus empleados, puedes ponera
en contacto con ONG locales o nacionales
para cubrir parte de sus necesidades de
voluntanado, disefando un programa
dentro de t empresa, que te encargans
de publicitar a trawés de s canales habi-
tuales de comunicacion interma. invita a
tus clientes y proveedorss.
Percepclon: Compromiso social

sle Bpartado s pueds patrocng oe
e transporte para visinas 3 museos g!
tuckones plblicas hasta excraores
rales. En of caso de que no gueras oEl
nar con dinere, puedes cont oo ol
& empleados de tu plantiie come gl
Pars visitas 0 profescres improvaom
MmO modo, puedss orgamze e
Percepcion; apuesta por la .:--1_:-_-v.=i1

Financia casas de acogi

Coste: Desde 200 elros hssss 1200 |
eiros. Teene veniaias fioosiss
Caracteristicas: scoon soc s
Estrategla; La scoitn sooe! no el
Unicamente en granges proyeces. |
también en pequedias contribuconsg |
actuaiidad hay una fuerte recescscs d
(3535 08 SCORI0A, pOr £5empio, nars |
res maltratadas. Pusdes comrites: o
ONG paganto todos kos gess ge 2 q
en electricidad, agua y 225 0 Den =
miendo el coste del alguisr o B
das, 0 cubrkendo la cesta de i comom
funciin de tu presupusesto |
Percepci6n: Compromiss sacis

Participa en fondos de |
emergencia globales

Coste: Desde 300 euros Tiens
VENiajas fiscales

Caracteristicas: accion socs
Estrategia: Algunas ONG cuemss o
fondos de emergencia giobslss on o
v ingresando ginen pars ayudar o
micaments en catastrofes o pars Do
financiar su actividad en circunssancis
extraordinanas. En estos fondcs ro 53
Bportaciones Minimas y particios wal
lista de empresas coma patrocaacosg
Resulta dificl destacar en este too 98
patrociniGs, peso si satisface i3 necssy
de una pequedia empresa que cusrssy
poCo presupuesto para accidn soceld
comvtribuir a una ONG, y slempre pusl
& CONOCET SU participacion directamss
s chiantes, en Su ooifacty ders ya
S5 Droveedones: No obtendrd pubiesd
exema pero sl puede rentabics
TETE SSIE Inversion.

Percepcidn: Compromisy socs




A otra escala.
Imigenes como dsta

dinero que el F. C.
Barcelona puedes
colaborar también
con ONG a traviés do
formulas mais
modestas, pero
tambilén con gancho.

Cifras del
patrocinio en Espana

Patrocinio, mecenazgo
y marketing social

En mifianes de euns

20m 2002 2003 2004 2005

La inversitn en patrocinios no ha dejado de
crecer desde 2001. En cinco afos el dinero
gue las empresas han reservado para
patrocinios se ha Incrementado @n 100
millones de euras. El afio 2005 marco un
punto de inflexién y Ia Inversidn crecid en
un salo afo @n 50 millones de euros

mbia cestas de Navidad por Financia departamentos de
trocinios solidarios investigacion universitarios

BB & partic ce 2 500 eurts anustes. Tiane
Bt Secales Accidn anual puntual
cteristicas: Sustituye los tradicionalas

fes & dlentes por inicistivas e accion social
BtETia; Informa & tus chentes Yo proveads-
e e-mal 0 carta de que a pantie de aste afo
B regab0s ni comidas de Navidad y quee,
Bz I3 cuantia integra de ese presupues-
Foestinard a acciones solidarias. Especifica
Frente 3 que provectos y a que ONG ira des-
& =s2 presupuesto y haz participe en U
B2t cliente 0 provesdor O e5a acciin
TR, LR onT R o, e et
[Bbien & tus chntes

Patrocinio deportivo

En millanes de suns

La inversién en patrocinios estrictamente
e deportivos ha experimentado un
R Es recomendable crecimiento similar, aungue mas
ST vinouladas con ‘ homogéneo, en los Gitimos cinco afios. Sin

250 desplazameenios

ciftan win de 006, NS aXnartis MpLean
gue ia Inversion ha crecido tan

significativamente como en 2005

.



marketing

st claro que no todas las empre-

sis espafiolas se pueden permitic

una inversidn de un millén de

eurns anuales para patrocinar a
una tinica ONG, ni 17 millones de earos
para patmcinar o un dub de Primena Divi-
sitin, ni siquicra seis millones de euros al
afn par patrocinar un festival de midsica,
por no hablar ya de 100 millones de eurns
para anunciarse en los Juegos Olimpicos
de Pekin. Salo el ano pasado se invirtieron
on Espana, segin ¢l Estudio de Inversidn
Pablicitaria en Espafia 2006, de Infoadex,
un total de 894.5 millones de euros en
patrocinios —193 millones se concentraron
en eventos deportivos—, casl un 16% mis
que el afio anterior y un 23% muds con res-
pecto a 2003, lo que supone mis de 2,500
millones de euros en sdlo tres anos v da
cuenta de la apuesta publicitaria por esta
estrategia de marketing.

Directo a tu publico
“Con un patrocinio se busca algo diferen-
tee, original, frente a la publicidad conven-
cional,en la que intervienen multiples
condiclonantes. De ahi el crecimiento que
estd tendendo este tipo de inversidn. Aso-
clando los valores de una empresa a un
acto concreto resulta mads feil legar a

wiblico objetiva, a lo que ¢n marketing |
I { |

s¢ denomina puiblico diana. La relacion es
mucho mds dinecta, es de ti ol va que tu
pliblico estd, como i, participando”,

|| | v enpeen =

Estrategias efectivas para poner en marcha
con un coste por debajo de 3.000 euros

-~ Patrocina
'SIn complejos

¢ Quién dice que los patrocinios son s6lo para las grandes compaiiias?
Con imaginacion e inversiones mas razonables, las pymes tambien
pueden beneficiarse de esta estrategia de marketing. Te contamos como.

Ideas al alcance

de cualquier empresa

ara sacarie rentabilidad a un Instalada tu empresa te ayudarin

patrocinio es necesario conju- A Acertar AUNque cuentes con un
gara partes tguales imaginaciony  presupuesto ajustado, Ten en
entomo, Conocer qué problemas,  cuenta cudles son tus grupos de
preocupaciones, aficiones y cos- interés y en qué espacios se mue-
tumbees tienen tus clientes, socios  ven. Hemos consultado a varios
o proveedores, o sencillamente la  expertos y hemos elaborado esta
ciudad o la localidad donde esta lista con 20 ideas de bajo coste.

Ofrece espacios publicitarios gratuitos para ONG

Coste: 5u coste. En especie
Caracteristicas: Reserva de espacios
publicitarios en tu paging web y en algunas
g tus harramientas de comunicacion
Estrategia: Una partida indespensable para
tocta ONG e la inversidn en publicidad, Pue-
des poner a disposicion de ONG locales o
raconales tws herramientas de comunica-
cidn intema y externa habituales v llevar sus
miensaies 3 tu radio de accion habitual, anto
i CLBTEAS CON Un departamenio de Comun
CEO0N COMO S N0, POr 2jempo, 8 traves de
correos elactrinicos (después de la firma cs
tu &Toresd, 3 modo de anuncio; “Emgrence-
gores sin fronteras desarmolla nueve priyec-

toes soficarios en Arequipa, Peni, pars cons-
trusr escuglas para nifos y adultos sn o
505 Colabora con nosotros. Infdrmate cobes
MUESos proyectos”). drculares ntemas
rEWsiettars, banners en iU PAENa wel Dus
gen contener informaciin sobee 105 oropse!
15 gus esté llevanda a caba unz ONG mel
=0, 5 52 liega a consolidar 1a refacidn com e
organizacion, puedes incluir tamséna e |
NG 2n tu papeleria (Colabora con Empees
dedores in fronteras. Liama & nussoo mir
ro e seddong, infdrmate en www emprengd
doressnirontenss.com o colaborsSepreny
Sesoressinfrontenas.com’),

Percepchon: Compromiso socis



b |

Promociona tus
patrocinios con
campanas de
comunicacion de
~ambito local

p¢ In financiacidn del propio evento hasta
disefiar la pdgina web de un modesto club
de fithol, hay tantas opciones par patro-
clnar como negocios. Ahora bien, no todos
los patrocinios funcionan de la misma
manera para todas lis copresas, “A lahom
de abardar un patrocinio primaero hay que
definir cudles son los valores v criterios
Eticos de tu empresa para evitar caer on
contradicciones v conflicios internos”,
destaca Rosa Alonso, directora de Alma
Social, empresa experta en patmcinios v
marketing social. “Es importante pars una
e ver prirmenn cusdles son los vialores de
la empresa v qué plblico be interesa v ana
lizar qué dmbito quiere cubrir: local, pro
vincial, nacional... No s¢ dispone de
mucho presupuesto, por ko que result
fundamental buscar acciones que (ras
mitan exactamente lo gue quiernes comu-
nicar; compromise  social,  salud,
ecologia...”, apunta Alonso,
A o medida. “Una empresa ya no patroc-
na cualquier cosa. Se va especializando, Es
lo que estd ocurriendo con los grandes:
in, cultura, medio ambiente, de-
porte, accidn social... Sevan afinando los
valores U 50 (UHCTeT AS0CIET I cmpe
sa°, continda. 5i te fijas, empresas como
Helneken (Festival de Benicassim), Iber-
drola (Museo Gugpenheim) o el FC Barce-
lona (UNICEF) tienen patrocinios muy
hien limitados, Pero no sdlo patrocinan ls
grandes, hay también pymes, como Qe
505 Entrepinares, en Valladolid, que aso-
cian con éxito su empresa a deportes
minoritarios, Toma nota de ellas. =
Rafas! Galdn

Fatru-nina una ruta verde

Coste: Hasta 3.000 euros. En solitario o
an colaboracion con otras empresas
Caracteristicas: Recuperacion de
entormnos naturales.

Estrategia: Aqui [a estrategia va desde
la fmanciacitn de la recuparacion de dis-
tintas aonas tutfsticas naturales hasta la
organizacin de rutas verdes para acce-
der a un turismo rural fuers de los circul-

Patrocina secciones de
periddicos locales

fores destintos al tuyo

Percepeldn: Empress fuerte
comprametica con e enfomo
leza 'y con el patrimonio iocal y regional

Trofeos deportivos de
personajes ‘historicos’

Coste: A partir de 200 curos mansuales.
Caracteristicas; Patrocinio ecanomico,
Estrategia: Los periddicos locales y las
emisoras de radio regionales cuentan con
tarifas publicitarias mas asequibles que
|#s principabes cabeceras y emisoras
nacionales, y tenen las mismas dificulta-
des para encontrar ¥ delizar a sus anun-
clantes. Y, &l igual que kos grandes
medios, CUBntan con i3S MEMESs Seccio-
nes, En los medios locales hay oportuni-
dlades para financir SeCciones Concretis
(Economia, Bolsa, Entretenimbento, Socke-
dad, etc) con precios asequibles. Tu
empresa se puads posicionar asi como
experta en e sector, dirgéndote preciss-
mente 3 tus clhentes potencisles en el
Ambito local, incluso 58 pueden rebajr
las taritas facilitando gratultamente arti-
culos de interds para la seccidn. Negocia
lors @5pacios o imercambios e publicidad
fque mejor se adapten a ty empresa
Percepcion: Empresa lider en su sector

Coste: A partir de 1.500 suros snusieq
Sila recaudacion se dona a U DG
tiene ventaias fscaies
Caracteristicas: Everto dene

Iocal, Comaena elear & o
CLente Con Una mayor &
aunque fuera del ambito lo
daporte mayoritanio
Estrategia; Se rate 0 dorstoe
problema concrets local isocis
medicambiental, StC ) y retautar o
Pard actuar |Unto con una ONG. uns
fundacion o con las adminstracones
locales para resolverio, S8 Buscs vl
la actividad de la empresa 2 3 recuces
Cxn e una figura oe prestigio
{ALNCE ND 583 ESpeCiakments
y a la Causa para ta que 58 recauds

los fondas, & tiempo que & patocmang
s& beneficia de los valores tradconses

Otros patrocinios asequibles para el bolsillo de tu negocio

Revistas de asociaciones.

lucro cuentan con publicaciones
especificas para soci

para captarios como p-aH fidedi-
zarios. Cubrir el ¢

impresion de

este tipo ronda los 1.500 uros
PO MLIMIETT.

| et

Dona equipos obsoletos.
ONG y fundaciones sin animo deé  Antes de acabar en una planta
de reciclaje muchos equipos pue-
den pasar a Manos Menos exper-
tas. Octipate también de la insta-
lackon y dé wna breve formaciin.

Comidas solidarias. Al estilo
de los tradicionales tomeos dae

Edicion de calendarios. es

tradicion entre ONG, asDCiacio-

golf para hacer contactos y fidell-  nes y fundaciones sin Animeo de
zar clientes y proveedores, estas  lucro para recaudar fondes
Inbciativas consisten en organizar  Desde 1.000 euros.

Libros regionales. A partir

3.000 euros puedes participar e
la financiacion necesaria pasa
una de las publicaciones con mads  edicion o impresion de bees de

interés local o regional



	20070803205003
	20070803205002
	20070803205000
	20070803204958
	20070803204957



